Zatacznik nr 3 do zapytania ofertowego: OPIS PROJEKTU

Operacja realizowana bedzie na rynku lokalnym, na terenie wszystkich wojewédztw w Polsce oraz na
rynku wewnetrznym UE (Kolonia - Niemcy). Operacja skoncentrowana bedzie na bezposrednim
dotarciu do konsumenta, handlowca.

W kampanii zaplanowano przeprowadzenie 454 dni degustacji w sieciach handlowych: AUCHAN
(Warszawa, Rzeszéw, Krakow, Wroctaw, Poznan, Gdansk, Bydgoszcz, tddz, Szczecin), CARREFOUR
(Warszawa, Krakéw, Wroctaw, Poznan), SELGROS ( Warszawa, Krakow, Wroctaw, Poznan), MAKRO
(Warszawa, Krakéw, Wroctaw, Poznan, Rzeszéw), Piotr i Pawet / SPAR (Poznan, Wroctaw, Krakow,
tédz, Warszawa, Gdansk, Pita). Degustacje prowadzone bedg réwniez poza punktami sprzedazy miedzy
innymi na lokalnych festynach i dozynkach, co przyczyni sie do wzrostu rozpoznawalnosci znaku Jako$¢
Tradycja.

W Polsce uwzglednione zostaty nastepujace targi: Ogdlnopolski Festiwal Dobrego Smaku - Stary Rynek,
Poznan (2 imprezy), Miedzynarodowe Targi Poznanskie Sp. z 0.0. — Smaki Regionéw (1 impreza), Dary
Ziemi - Gdynia, Park Kolibki (1 impreza), WorldFood Warsaw, Centrum Expo XXI w Warszawie ul.
Pradzynskiego (1 impreza), Ogdélnopolskie Swieto Sera — Festiwal Seréw i Twarogéw Polskiego
Mleczarstwa w Olsztynie (1 impreza).

Zagraniczne targi: Miedzynarodowe Targi Spozywcze Anuga - Kolonia (NIEMCY) — 1 impreza.

Operacja obejmowaé bedzie wielokanatowe dziatania informacyjno- promocyjne o zasiegu
ogoblnopolskim czyli:

Reklama w telewizji regionalnej (promocja poprzez lokowanie produktu w programie kulinarnym lub
dotyczagcym zdrowego zywienia) — na przyktad TVP Poznan, WTK, Kuchnia Plus lub réwnowazne (pod
uwage brac bedziemy brac ilos¢ wyswietlern wybranych programéw na przekroju ostatnich 3 miesiecy
oraz grupe docelowg programu Jakos¢ i Tradycja). Zaplanowano 18 emisji

Promocja w Internecie:

Publikacja artkutéw w portalach internetowych np. mojegotowanie.pl, przeslijprzepis.pl, kukbuk.pl,
haps, kwestia smaku, wp.pl, interia.pl lub réwnowaznych (pod uwage bra¢ bedziemy zasiegi danego
portalu, statystyki portalu z ostatnich 3 miesiecy, dopasowanie do naszej grupy docelowej oraz
tematyki projektu), Przewidziano 30 publikacji w internecie.

Stworzenie strony internetowej dotyczacej produktéw do promowania Jakosci i Tradycji przez
wrzucanie tresci edukacyjnych o charakterze zdrowotnym, kulinarnym. W tym przygotowanie projektu
strony oraz prowadzenie i wprowadzanie tresci (1 strona internetowa prowadzona przez caty okres
kampanii).

Prowadzenie kanatéw w Social Mediach (Facebook, Instagram, YouTube) w tym przygotowanie
materiatow graficznych, filmikéw, zdje¢ produktowych oraz relacji z udziatu w targach, degustacjach,
pokazach i konferencjach, posty kampanie ptatne (3 kanaty przez caty okres kampanii);

Influencer marketing w Internecie oraz product placement. Stata wspdtpraca z ambasadorami marki,
posty oraz relacje w charakterze product placement Jakos¢ i Tradycja w mediach spotecznosciowych
na kanatach influenceréw prowadzacych konta o tematyce kulinarnej, zdrowotnej, dietetycznej,
lifestyle'owej np. Jakub Kuron, Pascal Brodnicki, Piotr Kucharski, Anna Starmach, Beata Sniechowska,
Damian Kordas, Grzegorz Zawierucha lub réwnowazne (pod uwage bedziemy brac zasiegi danych oséb
z ostatnich 3 miesiecy, czy ich odbiorcy wpisujg sie w nasz target oraz ich aktywnosé w Social
Mediach).W okresie kampanii promocyjnej przewidujemy 324 tego typu wpisy. Tresci prezentowane
w tym zakresie dotyczy¢ bedg w szczegdlnosci zalet produktéw w systemie Jakos¢ Tradycja
wytwarzanych z mleka koziego i olei ttoczonych na zimno (rzepakowy, z pestek dyni) oraz ich
pozytywnego wptywu na zdrowie.

Kampania Google Ads w Internecie- wyswietlanie linkdw sponsorowanych w wynikach wyszukiwarki
Google i na stronach wspdtpracujgcych w ramach programu Google AdSense, w tym wybédr stéw
kluczowych, na ktdre bedzie sie wyswietlata reklama Google Ads, wybdr witryn internetowych, na
ktorych wyswietlana bedzie reklama Google Ads, wybdér modelu CPC (wspdtczynnik efektywnosci
reklamy; jest to stosunek kosztéw wtozonych w emisje reklamy do liczby kliknie¢ w dang reklame) lub



CPM. Kampania Google Ads bedzie powtarzana we wszystkich etapach i bedzie trwaé tagcznie przez 24
m-ce.

Konkursy dla uzytkownikow medidw spotecznosciowych — przewidujemy realizacje 20 konkurséw w
okresie trwania promocji.

Publikacja artykutéw w prasie (kampania prasowa w magazynach kobiecych, tematycznych-
kulinarnych, zdrowe zywienie oraz lifestyle'owych np. jak: KUKBUK, Moje Gotowanie, Samo Zdrowie,
Zdrowie na talerzu, Gala, Wysokie Obcasy Extra lub réwnowaine (pod uwage bra¢ bedziemy
czytelnictwo w grupie docelowej, sprzedaz egzemplarzy w danym momencie, wskazniki czytelnictwa,
zasiegi). Zaktadamy tgcznie 60 publikacji.

Marketing bezposredni:
Produkcja materiatéw drukowanych i gadzetéw:

1. plakaty promocyjne — 5.000 szt.

2. broszura z przepisami —420.000 szt.

3. ksigzeczka edukacyjna dla dzieci (dystrybuowana do 1000 przedszkoli w catej Polsce) —
96.000szt

4. informator promocyjny dla rodzicow dzieci oraz ich nauczycieli — 100.000 szt.

5. maskotka kampanii koza — 1.500 szt.

6. plecaki dla dzieci — 2.500 szt.

7. cukierki reklamowe - 270 kg

8. magnesy na lodéwke - 12.000 szt.

9. $niadanidwka - etui sniadaniowe dla dzieci — 2.500 szt.
Materiaty drukowane i gadzety beda dystrybuowane za posrednictwem poczty polskiej (dystrybucja
do 1000 przedszkoli) oraz bedg rozdawane na targach, beda réwniez nagrodami w konkursach.

CEL OPERACJI

Nadrzednym celem operacji jest promocja produktdw oznaczonych znakiem jakosci Jakos¢ Tradycja na
rynku lokalnym, Polskim i UE. Zwiekszenie sprzedazy produktéw wysokiej jakosci potwierdzonych
certyfikatem zgodnosci i oznaczonych znakiem gwarantowanym "Jakos$¢ Tradycja", w szczegdlnosci
poprzez wyeksponowanie przewagi konkurencyjnej tych produktow w oparciu o takie istotne ich cech
jak prozdrowotne walory, metody produkcji, spetnianie wysokich wymogoéw w zakresie dobrostanu
zwierzgt i poszananowania Srodowiska, jak rowniez poprawa konkurencyjnosci producentéw rolnych
poprzez lepsze ich zintegrowanie z tancuchem rolno-spozywczym poprzez systemy jakosci. Celem
operacji jest zwiekszenie rozpoznawalnosci oraz zasad przyznawania znaku "Jakos$¢ Tradycja", jak
rowniez wartosci, ktére stojg za produktami uhonorowanymi tym wyrdznieniem - wysokiej jakosci
polskich produktéw, wytwarzanych w oparciu o tradycyjne receptury. Dodatkowo, realizacja operacji
umozliwi osiggniecie celéw szczegdtowych, na ktére sktadajg sie:

1. Zwiekszenie popytu i spozycia na produkty wytwarzane z mleka koziego, oznaczone znakiem "Jakos¢
Tradycja" (tj. kozi jogurt naturalny, ser kozi twardy dojrzewajacy, kozi ser twardy wedzony
dojrzewajacy, kozi twardg wiejski, ser satatkowy Festkoz z mleka koziego).

2. Zwiekszenie popytu i spozycia olei ttoczonych na zimno: olej rzepakowy z Wielkopolski, olej z pestek
dyni (oznaczonych znakiem "Jakos¢ Tradycja").

3. Zapoznanie klientdw z walorami smakowymi i jakosciowymi, poprzez prowadzenie degustacji
wyrobow oznaczonych znakiem gwarantowanym "Jakos¢ Tradycja".

4. Zwiekszenie $wiadomosci i wiedzy konsumentéw z grup docelowych dotyczacych waloréw
produktéw ze znakiem "Jakos$é¢ Tradycja" poprzez skuteczne dziatania informacyjno - promocyjne
uwzgledniajgce kanaty komunikacji docierajagce do wszystkich grup konsumentéw, ze szczegdlnym
uwzglednieniem dzieci i ich rodzicéw oraz przedstawicieli pokolenia Y i Z.

5. Pogtebienie wiedzy konsumentdw o zaletach produktéw objetych mechanizmami jakosci zywnosci
oraz o metodach produkcji opartych o polska tradycje i receptury - ksztattowanie postaw w zakresie
"patriotyzmu gospodarczego".



6. Informowanie o procesach technologicznych i sktadnikach poszczegdlnych produktéw, zasadach
certyfikowania i otrzymania znaku "Jakosé Tradycja", w oparciu o aktualne trendy zwigzane z coraz
wiekszym zainteresowaniem zdrowym odzywianiem i stylem zycia opartym o kulture bycia "fit".

Aby osiggnac powyzisze cele dziatania informacyjno-promocyjne beda przygotowane w oparciu o
popularyzowang zasade 3 x Z: Znajdz, Zainteresuj, Zaangazuj.

UZASADNIENIE OPERACII

Potrzeba operacji wynika z niedostatecznej jeszcze swiadomosci konsumentéw co do istnienia
pewnych certyfikowanych standardéw jakosciowych. Koniecznos$¢ realizacji operacji wynika takze z
odpowiedzi na aktualne potrzeby Konsumentéw dotyczgce zdrowego stylu zycia, w tym zdrowego
odzywiania oraz ich zainteresowania technologiami produkcji oraz sktadem nabywanych produktéw.
Jest to pochodna zwiekszajacej sie Swiadomosci spotecznej w tym zakresie, jak rowniez utrzymujacej
sie mody na bycie "fit". Z tego tez powodu niezbedne jest zaprezentowanie alternatywy dla mleka
krowiego oraz produktow wytwarzanych na jego bazie. Mleko kozie jest doskonatym substytutem
mleka krowiego, zwtaszcza w przypadkach ztego wchtaniania, zaburzen trawienia (réwniez kolek
niemowlecych), zespotu nietolerancji biatek mleka krowiego, alergii pokarmowych, zwtaszcza zotagdka
i dwunastnicy. Mleko kozie jest rowniez stosowane we wszelkich stanach chorobowych (np. astma, a
nawet wczesne stadia raka) i ostabieniu organizmu. Szereg lekarzy przepisuje mleko kozie jako
naturalny srodek pomagajgcy w wielu stanach chorobowych oraz jako srodek profilaktyczny. Biatko
mleka koziego nie zawiera gtéwnych frakcji globulin wystepujgcych w mleku krowim i zawiera kazeiny
w postaci zblizonej do mleka kobiecego, dlatego tez wyeliminowane sg gtdwne czynniki alergenne.
Poza tym ma niewielky ilos¢ laktozy, a to wazne jest dla ludzi chorych na cukrzyce, posiada duzg
zawartos¢ oligosacharydow, ktére sg probiotykami i docierajac do jelita grubego stajg sie pozywka dla
naturalnej flory bakteryjnej. Spozycie 10 dkg petnottustego sera koziego w petni pokrywa dzienne
zapotrzebowanie cztowieka na ten sktadnik. Poza tym zawierajg fosfor i potas, a takze duza ilo$¢ tatwo
przyswajalnego zelaza szczegdlnie waznego dla osdéb cierpigcych na anemie.

Dodatkowo, istnieje potrzeba przedstawienia klientom produktow wysokiej jakosci potwierdzonych
certyfikatem zgodnosci i oznaczonych znakiem gwarantowanym "Jakos$¢ Tradycja". Oznaczone
produkty z mleka koziego wytwarzane sg w Wielkopolsce. Firma AGRO-DANMIS Gramowscy od wielu
lat zajmuje sie skupem, przerobem i dystrybucjg wyrobéw z mleka koziego. Mleko skupujemy z
wyspecjalizowanych ferm, ktére znajdujg sie pod statg kontrolg weterynaryjna. Lokalizacja i naturalny
sposéb hodowli kéz sprawiajg, ze nasze produkty posiadajg niepowtarzalne walory zdrowotne i
smakowe. W swoim stadzie w Bukowcu liczagcym obecnie ponad 1200 sztuk kéz dojnych dominujg
nastepujgce rasy: sannenska, alpejska, polska mata uszlachetniona, polska barwna uszlachetniona.
Wybdr do realizacji operacji olei roslinnych wypetnia 1 z 10 zasad zdrowego zywienia zwigzang z
Piramidg Zdrowego Zywienia i Aktywnosci Fizycznej tj. "Ograniczaj spozycie ttuszczéw zwierzecych -
zastepuj je olejami roslinnymi”. PPHU VITACORN Sp. z 0.0. powstata w 1988 roku. Przedsiebiorstwo
jest firma rodzinng zatozong w oparciu o wiasny kapitat, posiadang wiedze i praktyke, a nade wszystko
w oparciu o wielki zapat i cheé realizacji wizji wlasnego przedsiebiorstwa, w ktédrym produkuje zywnosc
o naturalnych cechach, wytwarzang tradycyjnymi metodami.

Zaktad Produkcyjny potozony w powiecie gnieznieriskim, woj. Wielkopolskie, wsréd obszaréw wiejskich
styngcych z upraw zbéz o wysokiej jakosci, a takze intensywnej produkcji rolnej, ograniczajacej
nadmierne stosowanie chemicznych $rodkéw nawozowych i pielegnacyjnych. Gtéwny profil produkcji
stanowig oleje zimno tfoczone, nierafinowane. W procesie technologicznym wykorzystuje sie
tradycyjne metody ttoczenia oleju. Dzieki nim oleje zachowujg, oprécz swoistych cech
organoleptycznych, naturalny, w petni nie zmieniony sktad chemiczny, w tym witaminy, miedzy innymi
E, witaminy z grupy B, lecytyne, NNKT (niezbedne, nienasycone kwasy ttuszczowe) utleniania
cholesterolu frakcji LDL i powstrzymuje proces tworzenia sie ptytki miazdzycowej w $cianie naczynia
tetniczego, zapobiegajgc miazdzycy. Kolejnym powodem realizacji operacji jest niedostateczne
spozycie ttuszczéw roslinnych posiadajgcych znak jakos$¢ Tradycja.

Operacja przyczyni sie do przedstawienia klientom produktéw regionalnych i lokalnych i zapoznania
sie z ich technologiami produkcji oraz walorami jakosciowymi. Produkty z mleka koziego jak i oleje




roslinne wytwarzane sg w Wielkopolsce z wtasnych polskich surowcédw. Promujgc produkty lokalne z
Wielkopolski oznaczone znakiem jakosci Jako$é Tradycja przyczynimy sie do: rozwoju gospodarki na
terenie catej Wielkopolski, ktdéra stynie z bogatego dziedzictwa kulinarnego, przeciwdziatania
wykluczeniu spotecznemu, poniewaz deficyt miejsc pracy dobrej jakosci na wsi jest bardzo duzy,
aktywnej ochrony srodowiska, w szczegdlnosci ochrony bioréznorodnosci, poprawy stanu zdrowia,
dzieki zwiekszeniu spozycia naturalnej zywnosci wiadomego pochodzenia. Kulinarni entuzjasci i
smakosze poszukujg wyjgtkowych smakdéw, rozkoszujac sie w lokalnych surowcach wysokiej jakosci.
Konsumenci coraz czesciej podrdzujg w celu poznania unikatowych smakéw lokalnych, uciekajac od
smakdw globalnych, ktdre przesigkty ich zycie codzienne. Realizacja kampanii pozwoli poinformowac
konsumentéw o istnieniu systemu Jako$¢ Tradycja i wysokiej jakosci produktéw nim objetych.
Przewiduje sie, ze w wyniku realizacji kampanii nastgpi wzrost produkcji i sprzedazy wysokiej jakosci
produktdéw, poprawi sie réwniez wizerunek i renoma tych produktéw. W zwigzku z tym obaj
cztonkowie konsorcjum odniosg korzy$¢ z realizacji operacji. Umocni sie wsréd konsumentéw
przekonanie, ze najwazniejsza jest jakos¢ produktow a nie cena. Cztonkowie konsorcjum specjalizujg
sie w produkcji zdrowej zywnosci.

Zgodnie z zasadg 3 x Z tj. Znajdz — Zainteresuj— Zaangazuj, zamierzamy trafi¢ do dzieci oraz ich rodzicow
- przedstawicieli pokolenia Y, Z. Grupy docelowe wtgczane bedg aktywnie w dziatania promocyjne np.
poprzez udziat w konkursach.

Grupy docelowe kampanii promocyjne;j:

I. Klienci indywidualni

- kulinarni entuzjasci i smakosze poszukujacy wyjgtkowych smakdéw, rozkoszujgc sie w lokalnych
surowcach wysokiej jakosci. Konsumenci coraz czeéciej podrdzujg w celu poznania unikatowych
smakéw lokalnych, uciekajac od smakdéw globalnych, ktdre przesigkty ich zycie codzienne

- Swiadomi klienci cenigcy zdrowy styl zycia, w tym zdrowe odzywianie. Klienci ci niejednokrotnie
wyrazajg zainteresowanie technologiami produkcji oraz sktadem nabywanych produktow. Jest to
pochodna zwiekszajacej sie Swiadomosci spotecznej w tym zakresie, jak rowniez utrzymujacej sie mody
na bycie "fit”.

II. Dystrybutorzy produktow zywnosciowych - (sklepy detaliczne, hurtownie, dystrybutorzy
zagraniczni). Dziatania kierowane do tej grupy realizowane bedg poprzez udziat w targach krajowych i
zagranicznych.



